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El ‘metodo Promete’

El ‘Método FEB’ de desarrollo y promocion del baloncesto es harto
conocido por los éxitos de las selecciones espainolas en todas sus
categorias. La maquinaria de comunicacion y marketing ha hecho el
resto. Sin embargo, un club de La Rioja (Espana) ha irrumpido conun
nuevo modelo que ha despertado el interés no solo de profesionales del
deporte, sino de formadores y especialistas en Educacion. Se trata del
Club Deportivo Promete, una organizacion que engloba 30 equipos y
320 jugadores y cuyo maximo exponente es el Campus Promete, unade
las plantillas mas destacadas de la Liga Femenina 2. En su primer aiio de
proyecto, el club irrumpe en el baloncesto femenino con una estrategia
de innovacion educativa y social: pretende favorecer el desarrollo del
talento personal en cualquiera de sus facetas, no solo en la deportiva.

obre la mesa de las oficinas del
Club Deportivo Promete esta el
nombre de Howard Gardner. En
alglin momento también sale a
relucir Ken Robinson. El verano
ha comenzado y es momento de trabajar
intensamente la planificacién. Pero ninguno
de los dos va a ser el préximo fichaje. El
equipo compite en baloncesto femenino.
Ademas, ninguno de los dos ha destacado
por sus habilidades en la cancha, ni como
entrenador ni como jugador. Entonces,
;por qué dos referentes educativos son
habituales en las conversaciones de un club
de baloncesto femenino? Es el ‘método
Promete’.

El Club Deportivo Promete,
anteriormente Club Baloncesto Las Gaunas,
es un clasico dentro del deporte de base de
La Rioja (Espafa). En la ultima temporada
ha iniciado un nuevo modelo que combina
deporte y educacién innovadora a través
de la practica del baloncesto. El proyecto,
que engloba 30 equipos y 320 jugadores

de siete colegios publicos y concertados,
pretende que los deportistas “desarrollen
su talento deportivo y humano, encuentren
su vocacioén y reciban unos valores que
implementen su personalidad”. Son las
palabras de Luis Cacho, presidente del club
y de Fundacién Promete, una organizacién
que trabaja por el desarrollo del talento y
que desde 2011 se ha involucrado en el
apoyo, crecimiento y gestién del equipo de
baloncesto.

Cacho es un empresario de reconocida
trayectoria en el ambito de Internet. Es uno
de los cofundadores de Arsys, empresa de
referencia en dominios y alojamiento en
la Red, que vendié en 2008 en una de las
mejores operaciones econémicas que se
recuerdan en el sector. Su visién y vocacion,
es docente, le llevaron a volcarse en este
proyecto. “Entendemos el deporte como un
facilitador. Por eso, nuestro trabajo en el
club se basa en la educacién a través del
deporte. No solo ensefiamos valores, sino
que promovemos las capacidades de los
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nifos para que saquen a relucir su identidad
y se desarrollen como personas”, explica.
Segun el maximo responsable del club,
“cada nifio es un proyecto en si mismo”, y
el baloncesto no deja de ser una ‘excusa’
en su formacién: “Queremos que todos
nuestros jugadores, independientemente
de sus aptitudes deportivas, obtengan un
beneficio de su paso por el club”.

El corpus del ‘método Promete’ esta
en ‘La Educacion del Ser’, una profunda
reflexion de Cacho sobre la necesidad de
una educaciéon personalizada, vocacional
e inclusiva para motivar a los alumnos y
conseguir “encuentros vocacionales” que
posibiliten el maximo desarrollo de las
capacidades de cada individuo. Aqui cobra
sentido la conexion con las principales
teorias psicoldgicas, pedagdgicas y
socioldgicas de las ultimas tres décadas v,
por ende, con Gardner y Robinson. Ambos
son una referencia en el campo de la
innovacion educativa gracias a su trabajo en
el impulso de la creatividad y en el terreno
de las inteligencias multiples. Toda esta
filosofia se puede ver en la practica tanto en
los entrenamientos como en las actividades

“NO SOLO ENSENAMOS VALORES,
PROMOVEMOS LAS CAPACIDADES
DE LOS NINOS PARA QUE SAQUEN A
RELUCIR SU IDENTIDAD”

Luis Cacho (presidente del club
y de Fundaciéon Promete)

que promueve la fundacién. Un ejemplo
son denominados ‘Basket Promete’, unos
campus semanales en los que los chicos,
de 6 a 18 anos, desarrollan competencias
psicomotrices y deportivas, pero ademas
descubren y potencian sus vocaciones
(gestion, disefio, periodismo, medicina...)
a través de la cultura del baloncesto. La
fundacién lo define como una “escuela
creativa de baloncesto”.

Unared social de amigos y familia

La comunicacién y el marketing del Club
Deportivo Promete también son muy
diferentes a lo acostumbrado. Basta con
ver el concepto grafico que se ha mostrado
durante la ultima campafa. Por ejemplo, el
mensaje de la carteleria de los partidos se
aleja de los topicos bélicos o motivadores
en favor de personalizar cada encuentro con
los valores de cada una de las jugadoras.
Es decir, se muestra la fotografia de una
de ellas y un cuadro en el que explica el
valor con el que se identifica. Asi, Laura
Benedi es la colaboracion, Naiara Galilea
es el liderazgo o Miriam Goyaeche es la
autoestima. Luis Birigay, director general

y entrenador del primer equipo, ofrece en
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este punto una visién muy interesante:
“Las componentes del primer equipo

estan jugando un papel importantisimo

en el proyecto. No solo por su esfuerzo

en la competicién. Su labor fuera de las
canchas estd ayudando al club a crecer en
aficién y carifio por parte de la ciudad”.

El compromiso es maximo. Las jugadoras
entrenan a los equipos de base del club

y hacen que los mas pequefios estén
integrados en la filosofia de Promete desde
el momento en el que empiezan a botar el
balén. “Siempre que tenemos una actividad
de club, mas alla de la practica deportiva,
tienes a todas las jugadoras disponibles
para lo que les solicites. Es como una
familia”, indica Birigay. De hecho, el club ha
conseguido una conexién emocional muy
potente en esta ultima temporada. El nuevo
modelo ha atraido a un publico familiar a

Web del Club
Deportivo
Promete

Webdela
Fundacion
Promete

Lobete, el centro deportivo municipal en

el que juega sus partidos como local. El
propio Birigay ha vivido la evolucién en
persona: “Al principio venian a vernos entre
cincuenta y cien personas. Ahora tenemos
partidos con 700 espectadores”. De hecho,
Promete cuenta con 1.200 socios, que
pueden acceder de forma gratuita a los
encuentros. Esta labor fue reconocida por
el Ayuntamiento de Logrofo, que concedi6
al club el premio Deporte y Sociedad.
Como indica Txisco Sainz, gerente del club,
“estamos hablando de algo que va mas alla
de un club, porque hemos conseguido crear
una red social en la ciudad, una red de
amigos comprometidos con el equipo”.

El éxito del modelo social de club
se traslada al plano deportivo. Promete
cuenta con jugadoras que ya tienen una
destacada trayectoria en competiciones
internacionales. Es el caso de Paula Estebas.
Formada en la cantera del club, es uno
de los nombres de futuro del baloncesto
espanol. Sus triples fueron fundamentales
para que la seleccién espafiola U20 ganara
el Eurobasket en 2013. Mas alla de sus
logros deportivos, en Promete destacany
promueven su talento para las matematicas
o el violin. Es otra vision, otra modelo que
estad llamando la atencién. ;Lo tendrd ya
Howard Gardner sobre su mesa? B


https://www.cdpromete.es/
http://www.promete.org/

EL ‘METODO PROMETE’

Innovacion social

Es habitual hablar de valores

en los clubes deportivos. Sin
embargo, en muchos casos

esta etiqueta queda en un mero
recurso de comunicacion. El

Club Deportivo Promete asienta
sus bases en la estrategia de la
Fundacién Promete, con una larga
trayectoria en el campo de la
innovacion social y educativa. El
talento y los valores forman parte
del nicleo de una fundacién que
va camino de las dos décadas en
este area.
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Apoyo de Luis Cacho
Empresario de éxito en el
competitivo mundo de los
negocios de Internet, Cacho se ha
atrevido a apostar e invertir en un
modelo desconocido hasta ahora
en el deporte espafnol. Dio un paso
adelante cuando el club necesitaba
crecer.

Impulso al deporte femenino

El club es uno de los mejores
ejemplos de promocién del
deporte femenino. Su filosofia
indica que “el baloncesto
femenino es un ejemplo que
pone de manifiesto los valores
de superacion de la mujer en el
deporte”. Asi, el club pretende
“promover el deporte femenino a
través de una imagen positiva del
mismo, diversificada, exenta de
estereotipos de género y enfocada
a valorar el éxito personal y de
equipo”.

Y

Conexion con lamasa social

El club ha pasado de reunir a
cincuenta espectadores por
partido a tener asistencias que
superan los 700 seguidores.
Desde la fundacién se ha
trabajado intensamente una
campana de captacion de socios.
De hecho, en su primer ano como
Club Deportivo Promete, la politica
ha sido ‘abonos gratis’: ningln

socio ha tenido que pagar “con
el fin de priorizar los objetivos
deportivos y sociales sobre los
puramente economicos”. El
publico es familiar y en la capital
riojana es conocido el gran
ambiente de los partidos del
equipo.

Las jugadoras activan el club

Las jugadoras del primer equipo
son el principal valor para activar
el club. Ademas de su esfuerzo
en la parcela competitiva,
participan de forma activa como
entrenadoras de los equipos de
cantera del Promete. El mensaje
del club no puede tener mejores
embajadoras.
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